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Miejsce przedmiotu w programie studiéw:
-Przedmiot obieralny na studiach stacjonarnych Il stopnia, kierunek: Zarzgdzanie

Zatozenia i cele przedmiotu:
-Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy i nabycie umiejetnosci dotyczacych problematyki
ksztattowania cen produktéw w przedsiebiorstwie

Tresci programowe przedmiotu (opis przedmiotu):
-Istota i podstawowe funkcje ceny w mechanizmie regulacji rynkowej. Zarzgdzanie cenami jako
funkcja marketingu. Uwarunkowania i problemy zarzgdzania cenami. Strategie cenowe. Czynniki
cenotwoércze. Metody wyznaczania ceny zbytu. Réznicowanie i zmiany ceny zbytu.

Przedmioty wprowadzajgce i wymagane wiadomosci wstepne:
-Podstawowa wiedza z ekonomii, marketingu, rachunkowosci i nauk o zarzgdzaniu

Forma zajeé¢ i metody dydaktyczne:
-Wyktad oraz ¢wiczenia zadaniowe i studia przypadkéw.

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu —wymagania i system oceniania:
-Egzamin z wykfadow. Kolokwium zaliczeniowe z ¢wiczen.
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